





UNA MUESTRA DE JUGUETES
POPULARES DE LA CIUDAD DE
GUATEMALA

Ofelia Columba Déleon Meléndez

Brenda Ninethe Mayol Barfios
Fotografias de las autoras.

El presente articulo es el re-
sultado de una investigacién rea-
lizada como parte de un Proyecto
presentado al Sub-Programa Cul-
tural del Consejo Superior Uni-
versitario Centro Americano
(CSUCA).

El proyecto en mencién se
denomina “Rasgos Funda-
mentales de la Cultura Popu-
lar Urbana (Contemporsdnea)
de la Ciudad de Guatemala”.
Este proyecto estaba planteado
para llevarse a cabo en cinco afios.

Debido a los problemas sur-
gidos en el CSUCA, ya no se con-
tinué con surealizacién. Solamente
se concluyé la primera etapa que
se refiere a los juguetes infantiles.

Para su realizacién se tomé

como muestra:
Parques
publicos: Zoolégico La
Aurora;
Hipédromo del
Norte;
Parque Central;
Parque Enrique
Goémez Carrillo
(La Concordia)

Mercados: San Martin,

Cantonal zona 6

Areas
marginales: Zona 3

(El Gallito)
Zona 18

(San Rafael, Las
Colinas)

Zona 12

(Ciudad Real)

Semana Santa
Corpus Christi.

Festividades:

Importancia del estudio de la
cultura popular urbana

Se considera que Guatemala
es un pais pluricultural, mul-
tilingiie y pluriétnico. Existen
muchas culturas de diferente in-
dole, tales como: cultura popular,
cultura popular tradicional (folk-
lore), cultura popular campesina,
cultura popular obrera, cultura

popular de los diversos grupos
étnicos, cultura popular urbana,
ete.

Las investigaciones reali-
zadas por el Centro de Estudios
Folkléricos, en su mayoria se re-
fieren a la cultura popular tradi-
cional (folklore).

No obstante lo anterior, se ha
considerado importante, desde
hace algunos afios, realizar estu-
dios acerca de la cultura popular
urbana.

Consideramos necesario ha-
cer algunas reflexiones en torno a
laculturapopularengeneralyala
cultura popular urbana en par-
ticular.

Partimos de la concepcién de
que la cultura popular o culturas
populares son las producidas por
el pueblo o clases populares de
cada pais.

Asimismo, se considera que
en los paises latinoamericanos, al
igual que en los demads cuyas so-
ciedades se encuentran divididas




en clases econémicamente dife-
renciadas, se acepta la existencia
de varios tipos de culturas, las

cuales se encuentran interrela-.

cionadas:

La cultura académica, eli-
tista, dominante, oficial y hege-
moénica; la cultura o culturas po-
pulares y la cultura “para las

»

masas .

La cultura popular se realiza
con escasos medios técnicos, no es
porque esto forme parte de su
propia naturaleza, sino por la do-
minacién de la que hasidoobjetoa
lo largo del proceso histérico.

Néstor Garcia Caniclini
apunta que: “lo popular no puede
designar paranosotros unconjunto
de objetos (artesanias o danzas)
sino una posicién y una accién.

No podemos fijarlo en su tipo
particular de productos o mensa-
jes, porque el sentido de unos y
otros es constantemente alterado
por los conflictos sociales. Ningin
objeto tiene garantizado eterna-
mente su caricter popular porque
haya sido producido por el pueblo
o este lo consuma con avidez; el
sentido y el valor populares se van
conquis-tando en las relaciones
sociales. Es el uso ynoel origen, la
posicién y la capacidad de suscitar
actos orepresentaciones populares,
lo que confiere esa identidad”
(Garcia Canclini, 1982. 197-198).

Continia Garcia Canclini
apuntando: “para que un hecho u
objeto sean populares no importa
su lugar de nacimiento (una co-
munidad indigena o una escuela
de musica), ni la presencia o au-

Vendedora de mufiecas de trapo en el Corpus Christi de Catedral Metropolitana.

sencia de signos folkléricos (la
rusticidad o imagen de un dios
precolombino), sino la utilizacién
que los sectores populares hacen
deellos.”(Garcia Canclini. 1982. p.
202).

Sefiala también que: “para
que exista una cultura popular no
basta desbloquearla participacién
colec tiva, como si existieran ma-
sas incontaminadas a las que sélo
hubiera que quitarles rejas exter-




Un palo lleno de topo gigios, ratones, conejos, etc. Listos para llevarlos a vender.

nas a ellas, para que se manifies-
ten libremente. El pensamiento y
la practica de un pueblo también
han sido modelados por la cultura
dominante, (no sé6lo los inte-
lectuales y los burgueses estan

ideologizados). Con el agravante
de que su centenario alejamiento
de la educacién y los centros de
poder ha privado al pueblo de los
instrumentos indispensables para
entender el sistema que lo oprime

y cambiarlo”. (Garcia Canclini.
1982. 207).

La cultura popular es dina-
micay se adapta a los cambios. En
este sentido Adolfo Colombres
apunta: “Liberar a la cultura
popular es abrirle la experi-
mentacién ynoobligarlaarepetirse
eternamente asimisma, permitirle
descollarsus potencias congeladas
por el colonialismo, mediante una
transferencia de recursos y medios
téenicos que amplien su estrecho
marco de posibilidades, asi, res-
pondiendo a los nuevos estimulos
y exigencias de su entorno, flore-
cerd y la dignidad de sus produc-
tores acortaria distancia con la
cultura dominante” (Adolfo
Colombres, 1984).

Las culturas populares exis-
ten en convivencia con la cultura
oficialyla“cultura paralas masas”.
En dicho sentido L. M. Lombardi
Satriani sefiala: “las culturas po-
pulares no coexisten libremente
con las otras culturas, pues en-
cuentran prohibiciones y censuras.
Son puestas continuamenteenuna
encrucijada: renunciar o escoger
la salida de lo imaginario, de lo
simbélico”. Indicatambién el citado
autor que “los protagonistas de las
culturaspopulares pasan aformar
parte de la categoria de consumi-
dores, ya que la cultura de la ga-
nancia como él la llama, necesita
reducir al maximo las manifesta-
ciones de aquellas culturas para
que sus mensajes sean mejor re-
cibidos” (L. M. Lombardi Satria-
ni, 1978. 121-125).

Satriani afirma asi mismo
que: “muchos elementos de la cul-
tura popular son asumidos por la
cultura de la ganancia y distorsio-




Dofia Margarita Alvarado confecciona juguetes: topo gigios, ratones, conejos, ete.

nados segun los fines de ésta. Pero
a nivel mas general la misma cul-
tura popular es sometida global-
mente a una operaciéon de consu-
mo” (L. M. Lombardi Satriani.
1978. 163).

Antes de entrar a definir qué
se entiende por cultura popular
urbana, es oportunohaceralgunas
reflexiones en torno a lo que se
concibe comounaciudad, queen el
mundo actual representa el centro
del poder y control ya sea que se
encuentre situada en el centro
hegeménico o en la periferia del
sistema econémico.

En las ciudades las dife-
rencias entre pobreza y riqueza

son enormes, el acceso a los bene-
ficios creados por los avances de la
humanidad sélo estan al alcance
de ciertos sectores de la sociedad y
el costo social, econémico y cultu-
ral lo pagan los sectores mayori-
tarios.

Segin Bryan Roberts, las
grandes ciudades de América La-
tina son ciudades de cam-pesinos,
yaque éstas se han pobladocon los
campesinos que han emigrado de
las areas rurales del interior en
busca de mejores condiciones de
vida. (Citado por Lina Odena
Guemes. Las Culturas Popula-
res: densidad y dindmica. 161).

Desafortunadamente, los

campesinos que llegan a las ciu-
dades no logran mejorar sus con-
diciones de vida, sino por el con-
trario;encuentran desempleo, falta
de vivienda, marginalidad, discri-
minacién, etc. La mayoria se ins-
talaenlosllamados “cinturones de
miseria”.

Noobstante loanterior, dichos
campesinos, que en el casode Gua-
temala pertenecen a los diversos
grupos étnicos que conforman el
pais, se dedican en la mayoria de
los casos a trabajar dentro de la
llamada “economia informal”.
Dentro de esto producen cultura.
Tal es el caso de los juguetes po-
pulares que en este caso nos ocu-




juguetes.

Dofia Margarita Alvarado junto a sus hijas quienes la ayudan a confeecionar los

pan.

Es oportuno, ahora, hacer
referencia a una de las principales
causas que generan la margi-
nalidad: la dependencia econémi-
ca de los paises latinoamericanos,
debido al sustrato capitalista dela
formacién social latinoamericana.
(Marco A. Michel, 1984, 151-184).

En las ciudades latino-
americanas surge entonces, la
cultura popular urbana, cuyos
principales protagonistas son los
campesinos y los individuos de
clases populares que viven en és-
tas. Tanto los campesinos comolos
individuos de estas clases se en-
cuentran marginados, pero pro-

ducen cultura.

La cultura popular urbana
comprende numerosas manifes-
taciones: desde objetos materiales
(como juguetes), oficios y especta-
culos teatrales que se realizan en
las calles, hasta una visién del
mundo manifiesta en ritos y cos-
tumbres.

En este caso particular se
eligiélacapital dela Republica, La
Nueva Guatemala de la Asuncién,
porque en esta ciudad al igual que
en otras poblaciones, las manifes-
taciones de la cultura popular ad-
quieren rasgos particulares, debi-
do a numerosos factores, entre los
que cabe destacar:

a) Mayor influencia de los me-
dios masivos de comuni-
cacién y de las culturas ex-
tranjeras y extranjerizantes;

bh) Mayor grado de desarrollo
(entendiéndose como tal
avance de la tecnologia capi-
talista) de las poblaciones
urbanas con respecto a las
rurales.

Los juguetes populares

Dentro de los juguetes popu-
lares infantiles se conciben dos
tipos: los que son hechos por los
nifios de las clases populares y los




que son confeccionados por los
adultos de estas clases, para el
entretenimiento de los nifios.

Para el presente trabajo se
consideraron exclusivamente los
confeccionados por los adultos.
Estos juguetes, a diferencia de los
juguetes comerciales, no pro-
porcionan mayores ganancias a
quienes los fabrican, ya que no
persiguen competir con el merca-
do de consumo y ademas, satisfa-
cen las necesidades ludicas de los
nifios de las clases populares. De
manera que las personas que los
hacen obtienen muy poca ganan-
cia por su trabajo. Los materiales
que se emplean son baratos, de
facil adquisicién, tales como ma-
dera, hojalata, retazos de telas,
papel, vasos plésticos, esponja,
duroport, etc.

Lainvestigacién acercadelos
juguetes popularesinfantilesdela
ciudad de Guatemala tuvo como
objetivofundamental,descubrirlas
funciones que desempefian dentro
de la cultura popular y demostrar
como satisfacen las necesidades
ladicas de los nifios.

Después de realizada la
investigacién se considera que la
principal funcién social que cum-
pleneslade divertiralosnifios; asi
mismo sustituyen a los juguetes
comerciales impuestos por la so-
ciedad de consumo, ya que muchos
de ellos los imitan.

Esta segunda funcién obede-
ce a que las clases populares de la
ciudad de Guatemala, se encuen-
tran bombardeadas por la publi-
cidad a través de los diversos me-
dios de comunicacién, los que per-
siguen convertirlas en “consumi-
doras” delosjuguetesindustriales.

Desafortunadamente, la cul-
tura“paralas masas”hacreadoen
las clases populares necesidades

Un ratén confeccionado con plésticos, esponja, madera y cartén.

que no pueden ser satisfechas,
debido al grado de pauperizacién
en que se encuentran y a la infla-
cién generalizada. Pero la cultura
popular, con el enorme caudal
creativo que posee logra, en este

caso particular de los juguetes,
satisfacer dichas necesidades aun
costo mucho menor.

Otra funcién importante que
cumplen los juguetes es la de re-
flejar una realidad particular.




Conejito de tela.

Los juguetes populares
infantiles de la ciudad de Guate-
mala:

1. Cumplen la importante fun-
cién social de divertir a los

nifios de las clases populares.

Satisfacen las necesidades
lidicas de estos nifios.

Su costo de adquisicién es
bajo, los padres pueden com-

prarlos.

No asi los juguetes comer-
ciales hechos en el pais o im-
portados.

4. Son abundantes y variados
en la ciudad de Guatemala.

5. Se encuentran en constante
transformacién y algunos en
proceso de extincién.

Consideraciones generales
acerca del juego y de los
juguetes

Se considera oportuno, antes
de abordar lo relativo a los jugue-
tes, plantear algunas reflexiones
acerca del juego y su importancia
en la vida del ser humano y parti-
cularmente en la de los nifios y
nifias.
Existen numerosas teorias
para comprender las funciones del
juego, pero aqui solamente se to-
marén encuentaaquellos aspectos
fundamentales para la compren-
si6n de dicha activadad.

Desdeel puntode vista teérico
el juego es la razén de ser de la
infancia. El juego es vital, con-
diciona un desarrollo armonioso
del cuerpo, de la inteligencia y del
espiritu.

Laevolucién del nifio y de sus
juegos, como la necesidad del jue-
go en general, son realidades
universales, pero el juego esta
enrraizado en lo mas profundo de
los pueblos, cuya identidad cultu-
ralseleeatravésdelosjuegosylos
juguetes creados por ellos; las
précticas y los objetos ludicos son
infi-nitamente variados y estdn
marcados profundamente por las
caracteristicas étnicas y sociales
especificas.

Huizinga considera que el




juego constituye el fundamento de
la cultura; en la medida en que es
el Unico comportamiento irre-
ductible al instinto elemental de
supervivencia. Afirmaqueeljuego
esté en el origen de las institucio-
nes sociales, del poder politico; de
la guerra, del comercio, cuyo ele-
mento lidico pone de manifiesto.
Indica también que el juego esta
en el origen del arte. (El nifio y el
juego: planteamiento tedrico
y aplicaciones pedagdgicas.
1980. p. 8).

Si bien el juego estd anclado
en lo mas profundo de las tradi-
ciones culturales de un pueblo,
evoluciona igualmente con las so-

ciedades y la historia ensefia que
el juego toma forma en funcién de
los sistemas econémicos y politicos.
Asi, al juguete sencillo, fabricado
con los medios disponibles, a me-
nudo porel propionifio,cuya huella
puede encontrarse todavia en el
pasado reciente de las sociedades
occidentales, haseguidoen laedad
industrial, el juguete producido y
comercializado, fuente de benefi-
cios considerables. (El nifio y el
Jjuego. loc. cit. p. 9).
Enlassociedades deconsumo,
el juguete es un producto indus-
trial, fuente de grandes ganancias
exaltado por multiples publi-
cidades, exhibido en ferias y esca-

parates rutilantes. Para el que lo
ofrece es un signo de riqueza y
nivel de vida, e instala entre los
nifios de una misma escuela o de
un mismo barrio una cruel des-
igualdad social, corrompiendo las
relaciones de vecindad o de cama-
raderia con una competicién ba-
sada en el valor de los juguetes
poseidos. Eljugueteindustrial, por
su perfeccién técnica excesiva, por
su fabricacién en serie, pierde gran
parte de sus cualidadesladicas. Es
un objeto cerrado, que opone una
barrera a la creatividad y a la
imaginacién. Casi siempre es pre-
ferible el juguete elemental, paloo
piedra que el pequeiio jugador







